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1. Inhalt des Seminars

* Web 2.0-Medienangebote zu den Wahlkampfen
2009/10 in Deutschland als empirische Grundlage

¢ Durchfuhrung kleiner Forschungsprojekte zur
politischen Kommunikation zu diesen
Medienangeboten
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* Seminarskripte;

« eingescannte Literatur (v.a. zu

Forschungsmethodik);

multimediales Glossar zu Fachbegriffen;

Listen mit weiterfiihrender Literatur;

Selbsttests zur Prufungsvorbereitung;

* Online-Forum fir Hausaufgaben und zur Klarung
organisatorischer und fachlicher Fragen.

Nutzen mochte ich ILIAS in kommenden Lehr-
veranstaltungen ...
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3. HeinEcomp-Symposium 10. Juni 2010

Sozialwissenschaftliches Institut HeinEcomp

Kommunikations- und Medienwissenschaft eLearninq competence




